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ZNACZENIE NOSTALGII WE WSPOLCZESNEJ TURYSTYCE.
HISTORYCZNE EVENTY SPORTOWE A MARKETING
TERYTORIALNY

Artykul porusza zagadnienia zwigzane ze znaczeniem nostalgii we wspolczesnej turystyce. Jako
przyktady zaprezentowano zjawiska nostalgicznej turystyki sportowej oraz turystyki kulinarnej
zwiazanej z wild food foraging. W pracy poruszono tez kwesti¢ historycznych eventéw sportowych
iich znaczenia dla budowania wizerunku miast i regionéw turystycznych. Dziedzictwo sportowe
w postaci historycznych eventéw sportowych zapewnia alternatywe dla zhomogenizowanych,
komercyjnych i bardzo drogich imprez sportowych, ktérych organizatorzy przywiazujq niewielka
wage do miejsca rozgrywania zawodow. Historyczne eventy sportowe daja szanse na zréwnowazony
rozwdj turystyki. W pracy uzasadniono potrzebe troski o dziedzictwo kulturowe zwiazane ze spor-
tem w regionach turystycznych.

Slowa kluczowe: nostalgia, heritagizacja, historyczne eventy sportowe, marketing terytorialny,
wizerunek miast i regionéw

WPROWADZENIE

W ostatnim czasie mozna zaobserwowacé na rynku podrézniczym dynamiczny wzrost
zainteresowania przeszloscia — dziedzictwo kulturowe traktowane jest jako produkt tu-
rystyczny, ktéry podlega procesom komercjalizacji. Coraz cz¢éciej obserwuje si¢ tez proces
heritagizacji wybranych débr kultury dla potrzeb wspétczesnej turystyki (zob. Bujdoso
iwsp., 2015). Duze znaczenie dla przemystu czasu wolnego ma takze dziedzictwo sportu.
W ciagu ostatnich 30 lat (od czasu wielkiego sukcesu igrzysk olimpijskich w Los Angeles
oraz w Barcelonie) wiele miast, regionéw i krajéow wprowadzito strategie systematycznego
organizowania wydarzen sportowych oraz alokowalo zasoby ludzkie i finansowe, aby
przyciagnac organizatoréw elitarnych lub masowych zawod6w. Niektore kraje, np. Francja,
maja dzi$ specjalne komitety ds. planowania, pozyskiwania oraz organizowania migdzy-
narodowych zawodéw sportowych. W ostatnim czasie Rosja i Katar walcza o prawa do
organizacji najwiekszych i najkosztowniejszych imprez sportowych na swiecie. W Rosji
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mialy juz miejsce zimowe igrzyska olimpijskie (Soczi, 2014) oraz Mistrzostwa Swiata
w Pitce Noznej (2018). Obecna rzeczywisto$¢ Kataru to budowa zapierajacych dech
w piersiach rozwiazaniami architektonicznymi komplekséw sportowych, gigantyczne
inwestycje, ogromne pieniadze przeznaczane na infrastrukture turystyczna. Wszystko
z my$la o pitkarskich mistrzostwach swiata w 2022 r., a potem, by¢ moze, i igrzyskach
olimpijskich. Zatozone w 2006 r. miasto Lusajl jest budowane specjalnie z my$la o pil-
karskim $wiecie.

W wyniku trudnego wyscigu o zdobycie prawa do organizowania zawodow wiele
miast i regiondw zwraca sie ku mniejszym wydarzeniom sportowym, ktore nie wymagaja
kosztownej infrastruktury. Popularnos$cia ciesza si¢ zwlaszcza historyczne eventy spor-
towe lub imprezy, ktore nie maja jeszcze dtugiej tradycji, ale moga sta¢ sie czescig dzie-
dzictwa kulturowego danego regionu w przysztosci, a juz teraz sg modne wsrod tury-
stow oraz spotecznosci lokalnej. Ogélnie mozna stwierdzi¢, ze im starsza impreza, tym
gtebiej jest ona zakorzeniona w dziedzictwie obszaru i tym silniejsza jest jej marka pod
wzgledem komercyjnym.

ZNACZENIE NOSTALGII WE WSPOLCZESNEJ TURYSTYCE

Nostalgia wykorzystywana jest m.in. w branzy turystyki sportowej (np. nostalgia sport
tourism polega na podrézach do znanych atrakeji kulturowych zwigzanych ze sportem,
przyktadowo do muzedw sportu lub na stynne stadiony — miejsca waznych, historycznych
wydarzen sportowych) czy w turystyce kulinarnej (np. wild food foraging - nowy trend
polegajacy na wyprawach, ktérych celem jest zdobywanie dziko rosnacej zywnosci w natu-
ralny, tradycyjny sposob, czesto przekazywany z pokolenia na pokolenie).

Badacze turystyki sportowej wskazuja na rosnaca popularnos¢ wyjazdow zwigzanych
z odwiedzinami w muzeach sportu, historycznych badz wspétczesnych miejscach i obiek-
tach sportowych, stadionach, parkach i halach sportowych, alejach staw sportu itp. (Gib-
son, 1998; Ramshaw i Gammon, 2005). Nostalgiczna turystyka sportowa obejmuje tez
wizyty w izbach pamieci stynnych sportowcéw, miejscach wielkich wyczynéw sportowych,
w ktorych zawodnicy bywali (lub bywaja nadal), polega takze na spotkaniach z ulubio-
nymi czy wybitnymi sportowcami (Hall, 1992).

Nostalgie mozna ttumaczy¢ jako pragnienie ponownego przezycia wydarzenia z prze-
sztosci, a zrodla jej popularnosci w turystyce sportowej upatruje sie w nostalgicznym
uroku sportu i zwiagzanym z tym do§wiadczeniem spotecznym. Przejawia si¢ ona tesk-
nota albo za miejscem uprawiania danego sportu czy zwiazanym z dana dyscyplina lub
osoba zawodnika artefaktem, albo za do§wiadczeniem czy wydarzeniem spolecznym
(Fairley, 2007; Fairley i Gammon, 2005).

Jedna z najpopularniejszych wspotczesnych odmian turystyki sportowej jest tury-
styka muzealna sportu. Do jednych z najbardziej znanych obecnie takich obiektow naleza
muzea olimpijskie (m.in. w Lozannie i w Barcelonie). Turysci i fani sportu odwiedzajq tez
licznie na caltym $wiecie stadiony sportowe. Ten typ podrozy cieszy sie duzym zaintere-
sowaniem, podobnie jak turystyka do muzeéw sportu. Stadiony i miejsca rywalizacji spor-
towej charakteryzujq sie ogromna warto$cig estetyczna oraz architektoniczna (np. rzymski
Amfiteatr Flawiuszy lub antyczna Olimpia). Na §wiecie ogromng popularnoscia wsrod
turystow ciesza sie zwlaszcza stadiony i muzea poswiecone konkretnym klubom sporto-
wym. Nowoczesne muzea sportu czesto przyjmuja tez postac ,,Hall of Fame” (,,Hali Staw”),
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czyli obiektéw z pamiatkami po stawnych sportowcach, ktére to obiekty uplasowa¢ mozna
pomiedzy klasycznymi formami muzeéw a postmodernistycznymi parkami tematycz-
nymi. Bardzo popularne sa one zwlaszcza w Stanach Zjednoczonych. Aur¢ muzeéw, ja-
kimi sg ,,Hall of Fame”, tworzy autentyczno$¢ eksponatéw, stanowiacych element material-
nej historii dyscyplin sportowych. ,,Hall of Fame” nie sg jednak tylko nowoczesnymi
panteonami sportu, ale i przedsiebiorstwami handlowymi sprzedajacymi kopie muze-
alnych eksponatéw, sportowe pamiatki itd. Coraz cz¢$ciej obserwuje si¢ dzi$ zjawisko
muzealizacji sportu, a takze usportowienie muze6éw — obecnie nawet niektére muzea
sztuki przygotowuja trasy zwiedzania poszczegdlnych obiektow np. rowerem.

Foraging tourism to jeden z ostatnich trendéw turystycznych zwiazanych z kulinariami.
Dynamicznie rozwija si¢ m.in. w Australii. W Queensland turysci prowadzeni s takimi
trasami, aby znalez¢ rosliny nabrzezne wykorzystywane do produkcji zywnos$ci i lekarstw
oraz polowac¢ na kraby, matze i inne owoce morza. Organizatorzy tego typu wypraw nie-
jednokrotnie muszg wykazac sie umiejetno$ciami swoich przodkéw. Okolice Perth to raj
dla mito$nikéw trufli. Poszukiwania ich sa prawdziwym doswiadczeniem: odwiedzajacy
wyruszaja grupami z opiekunami, wedruja po lasach i sami znajduja trufle, po czym wra-
caja do bazy, aby zjes¢ przygotowane z nimi smakotyki.

W Europie takze rozwija sie foraging tourism. Stynne sa m.in. targi trufli we wloskiej
Albie (Laing i Frost 2015, s. 188). Otwarto tam tez pierwsze muzeum trufli. Region Pie-
montu stynie z najlepszych ich odmian, dlatego wtasnie tutaj zdecydowano sie zaprezen-
towaé prywatne zbiory rodziny Ponzio, ktéra w latach 50. ubiegtego stulecia pokazata
$wiatu piemonckie trufle. Dzi$ cena za 100 g najcenniejszej odmiany bialej trufli z Alby
moze siega¢ 500 euro. Ciekawe formy wild food foraging rozwijaja sie takze w Portugalii.
W niektorych regionach tego kraju mozna spotka¢ nieznanego w innych czesciach Europy
skorupiaka zwanego wgsonogiem. Wyglada jak spiczasta muszla z jedna skérzana noga.
Zjada sie z niego jedynie zawartos¢ skorzanej nogi. Wasonoga tradycyjnie gotuje sie
w wodzie morskiej. Kilogram tego skorupiaka jest drogi, a miesa z niego niewiele. Waso-
nogi (portug. percebes) zyja w trudno dostepnych koloniach przyczepionych do kamieni
niedaleko ladu. Lokalizacja danej kolonii to czgsto pilnie strzezona tajemnica rodzinna.
W biedniejszych zakatkach kraju ze zbierania tych skorupiakéw utrzymuja si¢ cate ro-
dziny. Oficjalnie zbieranie ich jest zakazane, gdyz populacje danej kolonii s nieliczne
ibardzo tatwo jest przypadkiem zabic ja cata. Latwo tez przy zbiorze straci¢ zycie, poniewaz
wasonogi lubig wzburzona wode i trudno dostepne miejsca. Ze wzgledu na zainteresowanie
turystow popyt na wasonogi jest dos¢ spory, a cena za kilogram wysoka, w zwigzku z czym
panstwowe zakazy i niebezpieczenstwo nie odstraszaja nielegalnych zbieraczy. Zaintere-
sowanie turystow bez watpienia wzmaga ryzyko wyginiecia tego rzadkiego gatunku skoru-
piakéw. Ponadto, z potrzeby zarobku, narazane jest podczas ich zbierania, jak wspominano,
ludzkie zycie. Ten wykwintny przysmak wystepuje tylko w Portugalii, hiszpanskiej Ga-
licji, Bretanii oraz Maroku. Kilogram percebes w wyspecjalizowanych delikatesach euro-
pejskich kosztuje w granicach 150 euro. Naj$wiezsze dania mozna posmakowac w okolicach
Alentejo w Portugalii. Najczesciej serwowane sg w lokalnych percebeiros. W ostatnim czasie
coraz wiecej turystow chcee uczestniczy¢ w zbieraniu skorupiakow. Zjawisko to wpisuje
si¢ w trend zainteresowania dziedzictwem praktyk kulinarnych ludzkosci, co przejawia
sie checig uczestniczenia turystow m.in. w tradycyjnych formach pozyskiwania pozywie-
nia - juz nie samo spozywanie wybornych pokarmoéw jest atrakcyjne dla turystow kuli-
narnych, atrakcjq staje sie rowniez poszukiwanie sktadnikéw odzywczych w naturalnych
warunkach i w tradycyjny sposoéb, ktéry byl przekazywany z pokolenia na pokolenie.
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HISTORYCZNE EVENTY SPORTOWE A MARKETING TERYTORIALNY

Sport i kulinaria to elementy dziedzictwa kulturowego, ktére sg waznym wyznaczni-
kiem tozsamosci regionalnej w globalizujacym si¢ $wiecie, a przy tym doskonatym narze-
dziem promocji turystycznej regionow. Popularnos¢ eventéw sportowych wsrod kibicow
oraz sportowcow spowodowala, ze zaczely one odgrywac wiodaca role w promocji miast,
panstw i region6w turystycznych. Badania nad wizerunkiem miejsc (i ich marketingiem)
prowadzone sg od lat 70. XX w. przez przedstawicieli r6znych dyscyplin naukowych.
Problematyka dotyczaca formowania si¢ obrazu miasta i regionu nadal znajduje sie jednak
przede wszystkim w obszarze zainteresowan ekonomistow i socjologéw (Marikowska-
-Dudek, 2011). Miasta i regiony na catym $wiecie muszg dzi$ radzi¢ sobie z efektami roz-
wijajacych sie trendéw globalizacyjnych. Wspoétczesny $wiat stawia przed samorzgdami
wyzwania zwigzane ze zmianami o charakterze ekonomicznym, kulturowym oraz spo-
tecznym. Jednym z takich wyzwan jest konkurencja pomiedzy miejscami/obszarami,
ktoéra pojawia sie na réznych poziomach i polach aktywnosci. Rywalizacja dotyczy zaso-
béw, inwestycji, liczby turystow, nowych mieszkancow czy pozyskania praw do organizacji
waznych wydarzen kulturalnych i sportowych. Wspolczesne miasta i regiony wspéotzawod-
niczg o pozadane opinie i odczucia spoteczne, czyli o wlasciwy wizerunek. Rozpoznawalny
pozytywny wizerunek coraz czesciej stanowi gtéwny walor miejsca/obszaru, decydujacy
0 jego przewadze konkurencyjnej na rynku terytoriow. Promowanie miast polega na ksztal-
towaniu pozytywnego wizerunku - ukazaniu waloréw lokalizacyjnych, ekonomicznych,
przyrodniczych, sportowych i kulturalnych danego miejsca (Glinska, 2011; Kosmaczew-
ska i Czarnecki 2013; Szromnik, 2016).

Znane imprezy sportowe odbywajace si¢ w konkretnym miejscu daja nadziejg¢ na jego
promocje, odkrycie go w pierwszej kolejnosci dla widzéw danego wydarzenia, a w dalszej
dla potencjalnych turystéw i inwestorow, ktoérzy podczas pobytu lub dzieki transmisjom
moga lepiej je poznaé. Imprezy moga przyczyniac si¢ do zbudowania lub catkowitej zmiany
wizerunku miejsca, kraju czy catego narodu. Poprawa wizerunku odbywa si¢ poprzez: pro-
mocje miasta w mass mediach z podkreslaniem dobrej organizaciji i przyjaznej atmosfery
imprezy; go$cinnos$¢ przejawiajaca sie w dobrze przygotowanej bazie hotelowej, gastrono-
micznej, transportowej, bezpieczenstwa; zapewnienie uczestnikom imprez réznych do-
datkowych atrakcji, np. kulturalnych; zagwarantowanie wysokiego poziomu sportowego
danej imprezy (Kozak, 2010).

Szczegblne miejsce w marketingu terytorialnym miast zajmuja wydarzenia sportowe
potencjalnie dostarczajace korzysci ekonomicznych, politycznych, turystycznych, spo-
lecznych i kulturowych. Z tego wzgledu jednostki terytorialne silnie konkuruja o organiza-
cje waznych wydarzen sportowych. Miasta zyskuja wowczas rozglos medialny i promocje.
Ponadto atrakcyjne eventy i wyniesione z nich pozytywne do§wiadczenia budujg lojalno$¢
uczestnikow danego eventu wobec danego miejsca, w efekcie staja si¢ oni znakomitymi
ambasadorami miasta-gospodarza. Sport to doskonate narzedzie komunikacji z otocze-
niem ze wzgledu na jego emocjonalny i uniwersalny charakter. Dotychczasowe do§wiad-
czenia dowodza, ze wzrost rozpoznawalnosci i prestizu miasta-gospodarza na §wiecie
jest najwieksza warto$cig dodana, jaka niesie za sobg organizacja imprezy sportowe;.

Wspblczesne eventy sportowe stanowig istotny element produktu turystycznego miast.
Dla wielu turystéw udziat w takich imprezach jest gtéwnym motywem sklaniajacym ich
do odwiedzenia danego miejsca. Pozostali traktuja eventy jako dodatkowe atrakcje, wzbo-
gacajace oferte turystyczng aglomeracji. Dzieki nim miasta wyr6zniaja sie na tle konku-
rencji, wypracowujac swoja przewage, a ich wtadze kreuja wizerunek ciekawego miejsca,
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ktore warto odwiedzi¢, bo duzo sie w nim dzieje. Dodatkowo atrakcyjne eventy dostar-
czajace pozytywnych wrazen i emocji budujq lojalno$¢ wobec destynacji turystycznej (zob.
koncepcja tzw. destination loyalty - m.in. Almeida-Santana i Moreno-Gil, 2018) - np.
w danym maratonie ludzie biorg udziat kilkukrotnie, podczas gdy odwiedzanie innych
atrakcji turystycznych zazwyczaj wystarcza im raz w zyciu.

Chappelet (2015) podczas konferencji po§wieconej zréwnowazonemu rozwojowi tu-
rystyki sportowej, ktéra odbyta si¢ w Portoroz w 2015 r., podkreslat, ze sporty majace
dtugie tradycje i historie coraz cz¢$ciej pomagaja miejscowos$ciom w ich promociji, identyfi-
kacji, poprawie wizerunku, marketingu miejsca. Wysoki potencjat turystyczny oraz kultu-
rowy dotyczy zwlaszcza eventéw sportowych o diugiej tradycji i historii, w ktorych uczest-
niczy¢ mozna aktywnie w roli sportowca lub biernie w charakterze kibica. Dlatego
miasta i regiony podnosza swdj prestiz i wizerunek nie tylko za pomoca organizacji naj-
wiekszych imprez sportowych typu igrzyska olimpijskie. Taka funkcje petnig tez inne
eventy sportowe, ktére sg $cisle zwiazane z dziedzictwem kulturowym sportu w danym
miejscu. Chociaz wiele imprez sportowych ma bliskie zwiazki z okre§lonym miastem lub
konkretnym miejscem, np. halg tenisowa Roland-Garros w Paryzu, i jest czescia dziedzic-
twa miejsca, literatura przedmiotu rzadko taczy koncepcje imprezy sportowej i dziedzic-
twa. ,Wydarzenie sportowe zwigzane z dziedzictwem kulturowym mozna zdefiniowac
jako wydarzenie, na og6t obejmujace pojedynczy sport, odbywajace sie w tym samym
miejscu przez wiele lat i odbywajace sie regularnie od jego powstania” (Chappelet. 2015).
Chappelet na okreslenie wydarzenia sportowego zwiazanego z dziedzictwem kulturowym
danego regionu i majacego duze znaczenie dla spolecznosci wprowadzit termin Heritage
Sporting Event (HSE).

Do HSE o duzym znaczeniu turystycznym, ktore pelnig istotng role we wspotczesnym
marketingu miejsc (ang. place marketing), zaliczy¢ mozna m.in. Palio di Siena (stynne
wyscigi konne we wtoskiej Sienie), Australian Open (tenis, Melbourne), japoriskie Hatsu
Basho (sumo, Tokio), Internationaux de France Roland-Garros (tenis, Paryz), Sydney-
-Hobart Yacht Race (regaty zeglarskie), Swiss Open (tenis, Szwajcaria), Giugno Pisano
(festiwal kulturalno-sportowy w Pizie, ktérego kulminacjg sq historyczne regaty na rzece
Arno), Mostar Bridge Diving Competition (skoki z mostu), etnokulturowe igrzyska Brae-
mar Higland Gathering w Szkocji, Regata Storica w Wenecji (organizowane od XII w.
w okolicach Canale Grande), Calcio Storico (florencki mecz bedacy potaczeniem zapasow,
pitki noznej i rughy), Wenlock Olympian Games (Much Wenlock, Wielka Brytania), Mo-
naco F1 Grandprix (Mistrzostwa Swiata Formuty I), tradycyjne regaty wio$larskie Fare-
réw Olavsoka (kapprodur) na Wyspach Owczych, Boston Maraton w Stanach Zjednoczo-
nych, Tour de France (kolarstwo), turecki Kirkpinar (tradycyjne meskie zapasy peliwanskie
w oliwie w miejscowosci Edirne, jedna z najstarszych imprez sportowych na $wiecie
organizowana niemal corocznie od 1640 r.), czy Wimbledon (kultowy, legendarny turniej
dla mito§nikow tenisa, ponad 130 edycji). Wimbledon to bez watpienia najstynniejsza
historyczna impreza sportowa wszechczaséw. Niektére historyczne eventy sportowe do-
czekaty si¢ juz swoich instytucji muzealnych, np. Henley Royal Regatta. Warto dodac¢,
ze miasta organizujace eventy sportowe nie muszg juz starac sie o pozyskanie zgody na
ich organizacje, wiec nie muszg rywalizowa¢ z innymi regionami, tak jak w przypadku
np. igrzysk olimpijskich czy mistrzostw swiata. W ostatnich latach bardzo popularna
jest tez turystyka biegowa. Cze$¢ imprez tego typu staje sie tradycjg niektorych regionow
turystycznych. Obecnie to najpopularniejszych eventéw biegowych na swiecie naleza:
maratony w Atenach, Lizbonie, Goteborgu, Oslo, Warszawie, Budapeszcie, Pradze, Koszy-
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cach (International Marathon of Peace), Lucernie (Swiss City Marathon), Tremso (The
Midnight Sun Marathon), Kopenhadze (Telenor), a takze pétmaratony — w Genewie,
Bukareszcie, Poznaniu oraz Crete Half Marathon na Krecie.

Organizacja cyklicznych, mniejszych imprez sportowych to takze mniejsze ryzyko
zwiazane z poniesionymi kosztami i ewentualnymi porazkami w procesie przygotowywa-
nia i przeprowadzania zawodow. Miasta organizujgce juz w przeszlosci wieksze imprezy
sportowe lub inne mniejsze maja dodatkowy atut w postaci dos§wiadczenia, ktore jest tu
nieocenione, w gre wchodza bowiem spore stawki pieniezne oraz ogromne wydatki na
reklame miejsca czy regionu.

W pewnym sensie na miano HSE zastuguja tez wydarzenia, ktore nie sg traktowane
Scisle jako widowiska sportowe, ale jednak polegaja na prezentowaniu umiejetnosci fi-
zycznych, np. ucieczka przed bykami ulicami Pampeluny w Hiszpanii, korrida, portu-
galska tourada, baskijskie festiwale etniczne zwigzane ze sportami regionalnymi (np.
Aste Nagusia) czy budowanie ,,zywych wiezy” z ludzi w Katalonii. Wiele tego typu fiest
jest chronionych przez UNESCO (Wielkie fiesty Europy...).

W ostatnim czasie pojawiajg sie tez takie inicjatywy, jak np. ogtoszony przez UNESCO
Miedzynarodowy Dziefi Jogi (21 czerwca), m.in. ze wzgledu na jej gteboki potencjat
w zakresie komunikacji miedzykulturowej. Obecnie Indie - ojczyzna jogi — starajg sie
o umieszczenie jej na prestizowej Li§cie Reprezentatywnej Dziedzictwa Niematerialnego
UNESCO. Zdaniem Iriny Bokovej, dyrektor generalnej UNESCO, szanse sa bardzo duze,
poniewaz ,joga to unikalna i wielopoziomowa tradycja i filozofia spajajaca cialo, dusze
i umyst” (www.unesco.org). Turystyka jogowa/jogiczna (ang. yoga tourism) rozwinela sie
wraz z trendem podrézowania, aby poczu¢ si¢ lepiej. Do najpopularniejszych zagranicz-
nych destynacji wéréd mito§nikéw jogi naleza takie miejsca, jak Tajlandia (wyspy Phuket
i Koh Samui), Sri Lanka, Indonezja (Bali) oraz oczywiscie Indie.

Jesli chodzi o Polske, to na miano HSE bez watpienia zastuguje Tour de Pologne
(czesto nagradzany przez Polskg Organizacje Turystyczna) — wieloetapowy szosowy wy-
$cig kolarski, organizowany cyklicznie, bedacy jedna z najbardziej prestizowych miedzy-
narodowych imprez sportowych w Polsce organizowany regularnie od 1928 r. Wstepne
koncepcje przeprowadzenia w odrodzonej i niepodlegtej Polsce wieloetapowej imprezy
kolarskiej - wzorowanej na coraz popularniejszym Tour de France - pojawialy si¢ juz
na poczatku lat 20. XX w. Polska Organizacja Turystyczna od kilkunastu juz lat wspiera
i wykorzystuje wyscig do umocnienia wizerunku polskiej marki turystycznej. W tym roku
przypada 90. jubileuszowa edycja Tour de Pologne, ktéry jest najsilniejsza polska marka
sportowa na $§wiecie.

Przez UNESCO zostata utworzona Lista Reprezentatywna Niematerialnego Dziedzic-
twa Kulturowego - aktualnie kilka krajéw, m.in. Belgia, stara si¢ o wpisanie na liste histo-
rycznych eventéw sportowych. Wiele sportow tradycyjnych juz sie na tej liScie znajduje.

W ostatnich latach w Polsce furore robig wyscigi tzw. kumoterek. W gwarze podha-
lanskiej nazwa ,kumoterki” oznacza mate dwuosobowe sanki, do ktoérych zaprzegano
tradycyjnie jednego konia, i wywodzi si¢ od kumotréw, czyli chrzestnych rodzicow jez-
dzacych tego typu zaprzegiem z nowo narodzonym dzieckiem do chrztu. W 2017 r. zostat
ztozony wniosek do Narodowego Instytutu Dziedzictwa w sprawie wpisu tradycji wyscigu
kumoterek na Krajowa Liste Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego. Jezeli tak sie
stanie, bedzie to pierwszy polski sport tradycyjny, ktory znajdzie sie w tym prestizowym
rejestrze. Wspotczesne zawody w wyscigach kumoterek wzbogaca sie o takie elementy,
jak np. pokazy horseboardingu - przejazdéw na desce snowboardowej za koniem, aby
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przyciagna¢ mtoda widowne interesujaca sie sportami ekstremalnymi. Organizatorzy za-
pewniaja jednak, ze ich celem nie jest modyfikacja tradycji wyscigow i starajq sie dba¢
o ich autentyczno$¢, nowe elementy majq za zadanie tylko wzbogaci¢ program zawodoéw.
Ponadto chca, aby zawody nie rozprzestrzenialy sie na inne gorskie regiony Polski, ale
pozostaty tradycjq podhalanska.

Ewenementem w skali §wiatowej sa wskrzeszone niedawno Nemejady. Igrzyska ne-
mejskie to jedne sposréd czterech wielkich igrzysk panhellenskich odbywajacych si¢
w starozytnej Grecji. Zaliczano je do wielkich imprez sportowo-religijnych, w ktérych
uczestniczyli zawodnicy ze wszystkich greckich polis (miast-panistw). Nemea pelnita
w starozytnos$ci funkcje miedzynarodowego centrum religijnego, wokot ktorego mogty
odbywac¢ sie rozgrywki dla wszystkich obywateli Grecji, bez wzgledu na wiare czy wy-
znawane poglady i przekonania. Igrzyska nemejskie odbywaty sie dwa razy w ciggu kazdej
czteroletniej olimpiady: w drugim i czwartym roku, w lipcu lub sierpniu. W Nemei
doszlo w ostatnich latach do odrodzenia tych igrzysk. Moze w nich wzia¢ udziat kazdy,
bez wzgledu na pte¢, wiek, pochodzenie, wyznawana wiare, poziom sportowy, stan zdro-
wia itd. Wydarzenie cieszy sie coraz wieksza popularnoscig wéréd sportowcow, kibicow
i turystow. Wspotczesne igrzyska nemejskie to impreza sportowa, ktéra sprzyja rozwojowi
gospodarczemu Nemei. Event staje si¢ lokalna atrakcja turystyczna, a przede wszystkim
sprzyja regeneracji dziedzictwa kulturowego, tradycji i budowaniu tozsamosci spotecz-
nej oraz integruje wspolnote lokalna. Igrzyska nemejskie maja wymiar przede wszystkim
spoteczny i kulturowy, sprzyjajacy m.in. nawigzywaniu dialogu miedzykulturowego spor-
towcow, kibicow i gospodarzy poprzez sport (w imprezie uczestnicza ludzie ze wszystkich
stron §wiata, a nie gtéwnie z greckich polis, jak to miato miejsce w starozytnosci.

PODSUMOWANIE

Dziedzictwo sportowe zapewnia alternatywe dla zhomogenizowanych komercyjnych
imprez sportowych, ktérych organizatorzy przywiazuja niewielka wage do miejsca rozgry-
wania zawod6w. Od lat 80. XX w. badacze koncentrowali si¢ na jednorazowych wydarze-
niach, zwlaszcza na najwiekszych miedzynarodowych zawodach, na ich wptywie (ang.
impact) na rozwoj spoteczno-gospodarczy regionéw oraz spusciznie (ang. legacy). Histo-
ryczne eventy sportowe, a takze ich wplyw nie zostaty zbadane w literaturze. Jest to rela-
tywnie nowe zagadnienie. Nadszed? czas, aby po$wigci¢ wigcej uwagi wydarzeniom
zwigzanym z historycznym dziedzictwem sportowym, poniewaz moga one przyczyniac si¢
do zréwnowazonego rozwoju regionéow turystycznych, a by¢ moze réwnie mocno lub nawet
mocniej niz elitarne i rzadki imprezy sportowe wplywaja na rozwoj turystyki i poprawe
wizerunku miejsc.
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Abstract

The significance of nostalgia in modern tourism. Historical sports events
and territorial marketing

In the article, the authors show the significance of nostalgia in modern tourism. They also describe
the problem of historical sports events and their role in the development of the image of cities and
tourist regions. It turns out that nostalgia is a more and more popular trend in modern tourism.
Many tourists visit places related with historical events or special occasions. The situation of
territorial marketing is also presented before, during, and after the sports events. The host cities
must prepare all infrastructure for the show. Therefore, many smaller and greater businesses
expand and try to adjust their offer for the tourists. The article includes many examples of nostalgia
in modern tourism and historical sports events so that the reader can perceive the whole com-
plexity of the issue.

Key words: nostalgia, heritagization, historical sports events, territorial marketing, image of
cities and regions



