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Cel badan. Celem badan bylo przedstawienie wstepnej oceny winnic dolno$laskich pod katem ich
dziatalnosci w zakresie udostepniania turystycznego. Przeanalizowano funkcje turystyczng winnic
dolnoslgskich oraz formy ich udostepniania zwiedzajacym, jak réwniez jednostkowe produkty
turystyczne sktadajace si¢ na ich oferte enoturystyczng. Materiatl i metody. Na podstawie zebra-
nych informacji, a takze analizy kierunk6w i uwarunkowan rozwoju turystyki winiarskiej w Polsce
ina $wiecie, w tym wytycznych zawartych w miedzynarodowych dokumentach, poddano dyskusji
mozliwosci oraz wskazane kierunki rozwoju tej formy turystyki na Dolnym Slasku. Zrédtem infor-
macji byty strony www i Facebook prezentujace winnice oraz wizyty w wybranych winnicach.
W razie potrzeby uzupetnienia tych informacji kontaktowano si¢ bezposrednio z przedstawicie-
lami winnic. Do analizy wybrano winnice na podstawie broszury Winnice dolnoslgskie wydanej
przez Dolnoslaski Osrodek Doradztwa Rolniczego, ktéra jest aktualnie podstawowym materiatem
promocyjnym winiarstwa w tym rejonie. Wyniki. Dolnoslaskie winnice spetniaja wszystkie ele-
menty produktu turystycznego. Znalazto to wyraz w postaci utworzenia w 2018 r. Dolno$laskiego
Szlaku Piwa i Wina, ktérego celem jest promocja lokalnego piwa oraz wina, a takze Dolnego Slaska.
Whioski. Biorac pod uwage wytyczne zawarte w miedzynarodowych dokumentach, rozwdj eno-
turystyki powinien spetnia¢ zatozenia turystyki zréwnowazonej.

Stowa kluczowe: winnice, udostgpnianie turystyczne, szlaki winiarskie

WPROWADZENIE

Turystyka winiarska (enoturystyke) okresla sie¢ wyjazdy o charakterze turystycznym,
ktorych celem jest degustacja i zakup wina, poznanie miejsc oraz metod uprawy wino-
roéli i produkeji wina, a takze uczestnictwo w imprezach zwiazanych z winem (Kowal-
czyk, 2010; Wozniczko, Jedrysiak i Ortowski, 2015). Getz i Brown (2006) podkreslaja,
ze konceptualizacja turystyki winiarskiej nie poskutkowata jednolitym podej$ciem do
tego zagadnienia, a wigkszo$¢ wystepujacych w literaturze definicji odnosi si¢ do potrzeb,
motywacji i do§wiadczen turystéw, czyli perspektywy zwiedzajacych. Jednak w tury-
styce winiarskiej rownie wazna jest perspektywa producentéw wina oraz agencji turystycz-
nych reprezentujacych poszczegélne destynacje. Zatem turystyka winiarska jest jedno-
czednie:
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a) formg zachowan konsumentéw;

b) strategia przyjeta przez regiony winiarskie w celu rozwoju i promocji atrakcyjnosci

turystycznej oraz budowy wizerunku i marki,

¢) marketingowa szansa dla winiarzy poprzez edukacje i bezposrednia sprzedaz win

odwiedzajacym (Getz, 2000).

Turystyke winiarskg uznaje sie czesto za forme turystyki kulinarnej, ktora zyskuje
od pewnego czasu na popularno$ci, réwniez w Polsce, a jej rozwdj dokonuje sie czesto na
bazie produktow lokalnych i regionalnych, do jakich nalezy rowniez wino (Durydiwka,
2013; Wozniczko i wsp., 2015). Turystyka kulinarna kwalifikuje sie natomiast do tu-
rystyki kulturowej, ktorej znaczenie ostatnio wzrasta (Stasiak, 2015).

CEL BADAN

Celem badan byto przedstawienie wstepnej oceny winnic dolnoslgskich pod katem
ich dziatalnosci w zakresie udostepniania turystycznego. W szczegdlnosci przeanali-
zowano funkcje turystyczng winnic dolno$laskich oraz formy ich udostepniania zwie-
dzajacym, jak réowniez jednostkowe produkty turystyczne sktadajace si¢ na ich oferte
enoturystyczng.

MATERIAL I METODY

Zrédtem informacji byty strony www i Facebook prezentujace winnice oraz wizyty
w wybranych winnicach. W razie potrzeby uzupetnienia tych informacji kontaktowano
si¢ bezposrednio z przedstawicielami winnic. Do analizy wybrano winnice na podstawie
broszury Winnice dolnoslgskie wydanej przez Dolnoslaski Osrodek Doradztwa Rolni-
czego (DODR), ktora jest aktualnie podstawowym materialem promocyjnym dolnosla-
skiego winiarstwa. Broszura dostepna jest w formie elektronicznej na stronie DODR oraz
w wersji papierowej, w ktorej jest rozdawana na wielu imprezach winiarskich i konfe-
rencjach poswieconych aktywizacji wsi. Dodatkowo analize uzupelniono o winnice Alva-
rium w Ostaszowie i Hanna w Radomierzycach - o niewielkim areale upraw, ale rozwi-
nietej funkceji turystycznej, ktora jest podstawowym przedmiotem zainteresowan autorek
artykutu. Na podstawie zebranych informacji, a takze analizy kierunkéw i uwarunkowan
rozwoju turystyki winiarskiej w Polsce oraz na $wiecie, w tym wytycznych zawartych
w miedzynarodowych dokumentach, poddano dyskusji mozliwo$ci i wskazane kierunki
rozwoju tej formy turystyki na Dolnym Slasku.

WYNIKI
Turystyka winiarska na §wiecie w kontekscie rozwoju regionalnego
Poczatkéw enoturystyki mozna doszukiwac si¢ w tradycji Grand Tour, kiedy to wizyty

w winnicach bywaty elementem tej wielkiej podrézy. Jednak dopiero w potowie XIX w.
wino samo w sobie stalo si¢ celem wyjazdéw. Przyczynita si¢ do tego w znacznym stopniu
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klasyfikacja win regionu Bordeaux sporzadzona na potrzeby Wystawy Paryskiej z 1855 .,
a bedaca zar6wno podstawg dziatajacego do dzisiaj systemu apelacji?, jak i narzedziem
marketingowym dla regionu, dzieki ktoremu poszczegolne chateaux staly sie atrakeja dla
zwiedzajacych. W latach 20. XX w. szlaki winiarskie pojawily si¢ jako element niemiec-
kiej gospodarki turystycznej, a do konica lat 70. kazdy z jedenastu niemieckich regionéow
winiarskich posiadat juz swoja Weinstrasse (Hall, Sharples, Cambourne i Macionis, 2009).
Podobne szlaki zaczety nastepnie powstawac we Francji, Hiszpanii, Wloszech i innych
krajach Europy Zachodniej. W latach 90. XX w. rowniez kraje Europy Wschodniej, takie
jak np. Wegry i Czechy, zaczety tworzy¢ wiasne szlaki winiarskie, aby przyciagna¢ tury-
stow. Takze poza Europa enoturystyka zyskata na popularnosci, poczynajac od stynnej
Napa Valley w Kalifornii, poprzez inne stany USA i Ontario w Kanadzie, po Australie,
Nowg Zelandie i RPA (Dodd i Beverland, 2001; Hall i wsp., 2009). Najnowsze badania
naukowe na temat turystyki winiarskiej skupiaja sie gtéwnie na perspektywie turystow
(np. Carlsen i Boksberger, 2015; Constantinescu, Trifu, Ciolac, Lile i Csosz, 2017; Daw-
son, Holmes, Jacobs i Wade, 2011; Garibaldi, Stone, Wolf i Pozzi, 2017; Mason i Paggia-
ro, 2012; Roberts i Sparks, 2006; Thanh i Kirova, 2018). Drugim obszarem badan jest
zarzadzanie destynacja turystyczna i rozwdj regionéw winiarskich (np. Gémez, Gonzalez-
DiaziMolina, 2015; Groce i Perri, 2017; Hojman i Hunter-Jones, 2012; Torquati, Giacche
i Venanzi, 2015). Rzadziej zdarzaja sie prace przedstawiajace te problematyke z perspek-
tywy producentéw (np. Francioni, Vissak i Musso, 2017; Koch, Martin i Nash, 2013; Nico-
losi, Cortese, Nesci i Privitera, 2016). Najmniej uwagi po§wieca sie analizowaniu tematu z
perspektywy spotecznosci przyjmujacych (np. Xu, Barbieri, Anderson, Leung i Rozier-
-Rich, 2016).

Tradycje kulinarne sa niewatpliwie bardzo istotnym elementem budowy marki tu-
rystycznej regionu i panstwa, a niektére z nich sg rozpoznawalne na poziomie globalnym.
O znaczeniu winiarstwa dla §wiatowego dziedzictwa kulturowego $wiadcza nawiazu-
jace do tej dziedziny wpisy na Liste Swiatowego Niematerialnego Dziedzictwa Ludzkosci
UNESCO. W 2013 r. umieszczono na Li$cie starozytna tradycje produkcji wina w quevri
(czyli glinianych amforach) w Gruzji, w 2014 r. tradycje uprawiania winorosli na wyspie
Pantelleria we Wtoszech, a w 2016 r. Festiwal Winiarzy w Vevey w Szwajcarii. Na Liscie
znalazty si¢ tez tradycje kulinarne, ktérych nieodtacznym elementem jest wino, a mia-
nowicie wpisana w 2013 r. Dieta $rédziemnomorska oraz wpisana w 2010 r. Francuska
tradycja biesiadna (UNESCO, 2017).

Szlaki wina oraz inne formy enoturystyki (muzea, festiwale) sa waznym czynnikiem
rozwoju regionalnego, a enoturystyka moze przynosi¢ znaczne korzysci ekonomiczne.
Turystyka winiarska moze réwniez przyczynia¢ si¢ do rozwoju zréwnowazonego w wy-
miarze spotecznym i kulturowym (Kowalczyk, 2003, 2010). Zagadnienia te zostaly ujete
w dokumencie Georgia Declaration on Wine Tourism - Fostering sustainable tourism de-
velopment through intangible cultural heritage opracowanym w 2016 r. przez UNWTO
podczas konferencji 1¢* UNWTO Global Conference on Wine Tourism (UNWTO, 2016).
Wskazano tam, iz turystyka winiarska: (a) jest fundamentalng czes$cia turystyki kuli-
narnej; (b) moze przyczynic¢ sie¢ do wspierania turystyki zréwnowazonej poprzez promo-
wanie zar6wno materialnego, jak i niematerialnego dziedzictwa destynacji turystycznej;

! Exposition Universelle des produits de I’Agriculture, de I'Industrie et des Beaux-Arts de
Paris 1855.
2 Appellation d’origine controlée
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(c) jest w stanie przynie$¢ znaczne korzysci gospodarcze i spoteczne kluczowym intere-
sariuszom, jednoczes$nie odgrywajac wazna role w ochronie zasobéw kulturowych i przy-
rodniczych; (d) jednoczy destynacje turystyczne woké6t wspolnego celu polegajacego na
dostarczeniu unikalnych i innowacyjnych produktéw turystycznych, maksymalizujac
przy tym efekt synergii w rozwoju turystyki przewyzszajacy tradycyjne sektory turystycz-
ne; e) stanowi szanse dla stabo rozwinietych pod wzgledem turystyki miejsc, w wiekszo$ci
obszaréw wiejskich, aby rozwija¢ sie w zasiegu oddziatywania uznanych destynacji,
wzmacniajac w ten sposéb ekonomiczny i spoleczny wptyw turystyki na spotecznosé
lokalna; (f) stanowi innowacyjny sposéb na do§wiadczanie kultury i stylu zycia desty-
nacji, odpowiadajac tym samym na zmieniajace si¢ potrzeby i oczekiwania konsumen-
tow. Ponadto zwrécono uwage, ze potencjat turystyki winiarskiej zostanie zwigkszony,
jesli wdrozy si¢ publiczno-prywatne strategie wspétpracy, promocja odbywac si¢ bedzie
poprzez skuteczng komunikacje w réznych sektorach, a lokalna spotecznos¢ zostanie
zaangazowana w powyzsze dzialania.

Zrownowazony rozwdj turystyki uwzgledniono rowniez w Europejskiej Karcie Eno-
turystyki opracowanej przez Europejska Sie¢ Miast Winiarskich (RECEVIN) (za: Widaw-
ski, Ole$niewicz i Markiewicz-Patkowska, 2016. Wszyscy sygnatariusze Karty powinni
opracowac i rozwija¢ strategie zrownowazonego rozwoju, ktorego celem jest zachowanie
zasobow naturalnych, kulturowych i spotecznych oraz ktory poprzez swoje funkcjonowa-
nie wplywa pozytywnie zaréwno na rozwdj ekonomiczny, jak i osobisty oséb zyjacych,
pracujacych lub przebywajgcych w regionie winiarskim (Widawski i wsp., 2016).

Regiony winiarskie nie stajg sie jednak automatycznie destynacjami enoturystycz-
nymi. Jak podkreslaja Carlsen i Charters (2006), aby tak sie stato, potrzebny jest znaczny
naktad pracy, inwestycji finansowych oraz czasu. Niezbedna jest zaréwno infrastruk-
tura materialna, jak i systemy wspomagania tzw. matych winiarzy tworzacych baze¢ dla
enoturystyki, obejmujace takie ,,miekkie” elementy i dziatania, jak wiedza, komunikacja,
innowacyjno$é, networking (szczegélnie pomiedzy winiarniami i touroperatorami), in-
formacja, profesjonalne kadry oraz myslenie strategiczne. Wsparcie organizacyjne dla wi-
niarzy wydaje si¢ by¢ niezbedne, aby turystyka winiarska stata si¢ markowym produk-
tem regiondéw uprawy winoro$li rowniez w Polsce.

Wysitek oraz inwestycje wlozone w rozwdj enoturystyki przynosza jednak bardzo
wymierne korzysci, zardwno winiarzom, jak i regionom uprawy winorosli. Do korzysci
tych naleza: (a) uzyskanie przewagi konkurencyjnej regionu, w ktérym znajduja sie win-
nice i odbywa sie produkcja wina, oraz przyciaganie nowych inwestoréw; (b) zyski przed-
siebiorstw zwigzanych bezposrednio i posrednio z produkcja wina, jak tez firm obstugu-
jacych turystow; (c) wieksza liczba miejsc pracy oraz wieksze dochody dla samorzadow
lokalnych wynikajace z nasilenia ruchu turystycznego; d) wsparcie wielofunkcyjnego
rozwoju obszaréw wiejskich; (e) tworzenie wizerunku regionu na bazie lokalnych pro-
duktéw i tradycji; (f) rewitalizacja regionéw podupadajacych gospodarczo (Mazurkie-
wicz-Pizto, 2012).

Z kolei pewna niedogodnoscia zwiazang z rozwojem enoturystyki jest koniecznosé
potaczenia dwoch branz o innym sposobie funkcjonowania, co moze skutkowa¢ pewnym
napieciem miedzy winiarzami a operatorami turystycznymi, a takze wymusza na samych
producentach wina rozpraszanie uwagi i dzielenie wysitku pomiedzy uprawe winorosli
a produkcje wina oraz obstugiwanie turystéw (Mazurkiewicz-Pizto, 2012). Negatywne
oddzialywanie na $rodowisko i spotecznosci lokalne nie r6zni sie od skutkéw zbyt duzego
rozwoju innych form turystyki i wynika z nadmiernego obciazenia danego obszaru
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ruchem turystycznym i infrastruktura. Aby tego unikna¢, rozwdj enoturystyki powinien
uwzglednia¢ zasady turystyki zréwnowazonej, co ujeto w omdéwionej wezesniej Dekla-
racji UNWTO.

Turystyka winiarska w Polsce

Na obecny wzrost zainteresowania uprawa winorosli w Polsce wptyneto kilka czyn-
nikéw, takich jak ocieplanie si¢ klimatu (Zmudzka, 2009), pojawienie si¢ bardziej od-
pornych odmian winorosli (Pink, 2015), wzrost $wiadomosci konsumentéw prozdrowot-
nych walor6w wina (Btaszczyk i Krzywonos, 2015), przyjmowanie zachodnich wzorcow
konsumpcji alkoholu (Bosak, 2013), wzrost wiedzy na temat uprawy winorosli, poszu-
kiwanie nowych zZrédet dochodéw przez sadownikéw i gospodarstwa agroturystyczne
(Mysliwiec, 2013), zmiany regulacji prawnych oraz dziatalno$¢ stowarzyszen i organi-
zacji winiarskich (Mazurkiewicz-Pizto, 2013, 2014).

Przyjeto nastepujacy podziat Polski na regiony winiarskie (Poczta i Zagrocka, 2016,
na podstawie publikacji III Polskiego Konwentu Winiarzy):

1. Region zielonogérski;

2. Polska centralna i pétnocna;

3. Dolny glqsk;

4. Matopolski Przetom Wisty (oraz wojewddztwo lubelskie);

5. Region Matopolski (oraz wojewddztwa $laskie i $wietokrzyskie);

6. Region Podkarpacki.

Obecnie najwazniejsze regiony winiarskie to Ziemia Lubuska, szczegélnie okolice Zie-
lonej Géry, Matopolski Przetom Wisty, okolice Krakowa i Podkarpacie (Wawro, 2015a).
Nawiazuja one mniej wiecej do historycznych rejonéw uprawy winorosli, czyli okolic Zielonej
Gory, Poznania, Torunia, Ptocka, Lublina, Sandomierza, Krakowa oraz Slaska, gdzie szczyt
produkcji wina osiagnieto w XIV-XV w. (Mazurkiewicz-Pizto, 2013; Mysliwiec, 2013).

Formy organizacji turystyki winiarskiej w Polsce zasadniczo wpisuja si¢ w formy tury-
styki kulinarnej. Turystyczny potencjat regionéw winiarskich zostat wykorzystany przede
wszystkim poprzez utworzenie szlakéw winiarskich, ktére sa jednym z rodzajéw szlakéw
kulinarnych (Dubinska, 2013; Kosmaczewska, 2008; Rogowski i Kasianchuk, 2016;
Wozniczko i wsp., 2015), np. Lubuskiego Szlak Wina i Miodu, Podkarpackiego Szlaku
Winnic czy Matopolskiego Szlaku Winnego.

Mozliwosci rozwoju turystyki winiarskiej na Dolnym Slasku
Winnice na Dolnym Slasku

Podobnie jak w innych regionach Polski, tradycje winiarstwa na Dolnym Slasku sie-
gaja czasow Sredniowiecza, kiedy to byly one zakladane gtéwnie przez zakonnikéw i loka-
lizowane w poblizu klasztorow, grodow, a pozniej miast (Pink, 2015). Zakonnicy produ-
kowali wino w okolicy Wroctawia, Swidnicy, Trzebnicy, Milicza, Srody Slaskiej, Lubiaza,
Scinawy i Lwéwka Slaskiego. O tradycjach winiarskich tego regionu moga $wiadczy¢ nazwy
wlasne typu Winna Goéra, Winne Wzgérze czy Winnica. Winna latoro$l zostata umiesz-
czona w herbach kilku miejscowosci - Srody Slaskiej, Wiriska, Msciwojowa. Ze wzgledu
na tagodny klimat, w wielu miejscach pagorkowata rzezbe terenu i odpowiednie gleby
wiele obszaréw na Dolnym Slasku miato sprzyjajace warunki do uprawy winnej latorosli.
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Najbardziej kojarzonym z winem miastem na Dolnym Slasku jest Sroda Slaska, dla
ktorej mieszkancow produkcja wina oraz handel nim miat wielkie znaczenie gospo-
darcze. Do winiarskich tradycji tego miasta nawiazuje organizowane od 2005 r. co roku
we wrzeéniu Swieto Wina.

Ze 7rédet historycznych wynika (Mysliwiec, 2013), ze zanotowane na przetomie
XV i XVIw. zmiany klimatyczne znaczaco wplynety na zmniejszenie upraw wina na Dol-
nym Slasku. Mimo préb odnawiania upraw winorosli na tych terenach w czasach pru-
skich, dolnoslgskie winnice nie byly w stanie sprosta¢ konkurencji ze znacznie tanszymi
winami produkowanymi w innych regionach Prus, a p6Zniej Niemiec i tracity na swoim
znaczeniu. Tuz przed wybuchem II wojny §wiatowej taczny areal uprawy winorosli na
obszarze Dolnego Slaska wynosit okoto 200 ha (Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wi,
2017). W okresie I wojny $wiatowej catkowicie zaniechano uprawy winoro$li i po wojnie
nie wrécono do dawnych tradycji, zwtaszcza, ze przybyli tu repatrianci, ktérzy nie mieli
odpowiedniej wiedzy i umiejetnosci zwigzanych z winiarstwem. Winorosl uprawiano
tylko hobbystycznie, w bardzo matych ilosciach i wylacznie na wlasne potrzeby.

Ponowny wzrost zainteresowania winem mozna bylo zaobserwowac¢ dopiero po prze-
mianach ustrojowych w latach 90. XX w. Wraz ze zmiana modelu konsumpcji alkoholu
w Polsce (Matkowski i Mietkiewicz-Brynda, 2015; Sidorkiewicz, 2014) oraz zwieksze-
niem zainteresowania wielu os6b kulturg winiarska powrécono do tradycji uprawy win-
nej latoro$li na Dolnym Slasku.

W 2017 r. na terenie wojewddztwa dolnoslaskiego uprawa winorosli zajmowata kilka-
dziesiat hektaréw, jednak niektére nasadzenia sa bardzo mlode i nie przynosza jeszcze
owocow. Z wyjatkiem niewielkiej (0,2 ha) Winnicy Stary Wielistaw, ktéra powstata juz
w 1988 r., ale produkowata wino na wlasne potrzeby, wszystkie analizowane winnice
zostaty zatozone po 2001 r. Jedenascie powstato w pierwszej dekadzie XXI w., pie¢
w latach 2012-2016 (tab. 1).

Wiekszo$¢ winnic ma stosunkowo mata powierzchnie, ponizej 5 ha. Wyjatkiem jest
Winnica Jaworek, ktora ma powierzchnie 23 ha i do 2017 r. byla najwieksza winnica
w Polsce. Dziewie¢ winnic zajmuje obszar powyzej 1 ha, pozostate zaledwie kilkadziesiat
arow. Wszystkie winnice eksperymentuja ze szczepami win, starajac sie wybra¢ najbar-
dziej odpowiednie dla lokalnych warunkow klimatycznych i glebowych. Produkuja za-
réwno wina biate, jak i czerwone.

Jedna z najbardziej znanych i jednoczesnie najstarszych wspoétczesnie dziatajacych
winnic na Dolnym Slasku jest Winnica Jaworek zatozona w 2001 r. we wsi Miekinia,
pomiedzy Wroctawiem a Sroda Slaska. Po kilku latach dziatalnosci, jak okreslajg sami
gospodarze metoda préb i btedow, udato sie wyprodukowa¢ w 2008 r. biate wino wy-
trawne, ktore trafito, jako pierwsze polskie wino, do sprzedazy w restauracji hotelowej
sieci Marriott i szybko zyskato uznanie koneseréw. Spotkato si¢ to z duzym zaintereso-
waniem mass mediéw, co przyczynilo si¢ do rozpoznawalno$ci marki win Jaworek.

Inna znang marka z Dolnego Slaska sa wina z Winnicy Adoria (ryc. 1D). Winnice,
potozona 20 km na potudnie od Wroctawia, zatozyt Amerykanin, pochodzacy z kalifor-
nijskiej rodziny z tradycjami winiarskimi (Wawro, 2015b). Wina z tej winnicy zostaty na-
grodzone na wielu specjalistycznych konkursach. Od 2016 r. Riesling Adoria jest serwo-
wany w klasie biznes Polskich Linii Lotniczych LOT (ryc. 1C)

Réwniez wina z innych winnic zyskuja swoich mito§nikéow. Wiele z nich trafia do lokal-
nych restauraciji i specjalistycznych sklepéw, a takze lokali gastronomicznych serwujacych
produkty regionalne, w tym lokali nalezacych do stowarzyszenia Slow Food Dolny Slask.
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Tab. 1. Ogoélna charakterystyka winnic dolnoslaskich

R Potozenie Potozenie Rok Powierzchnia
Nazwa winnicy .. L, . ..
- miejscowos¢ - mezoregion zatozenia w ha
Adoria Zachowice Réwnina Wroctawska 2005 3,5
Agat Sokotowiec Pogorze Kaczawskie 2007 1,5
Alvarium Ostaszow Réwnina Szprotawska 2012 0,35
(Przemkowski PK)
Anna Krosnice Obnizenie Milicko-Glogowskie = 2014 0,8
(PK Dolina Baryczy)
Celtica Sobotka Masyw Slezy 2014 1,5
De Sas Czeszyce Obnizenie Milicko-Glogowskie 2006 3,0
(PK Dolina Baryczy)
Hanna Radomierzyce Obnizenie Zytawsko- 2009 b.d.
-Zgorzeleckie
Jadwiga Mienice Wzgérza Trzebnickie 2015 1,0
Jakubéw Jakubéw Wzgbrza Dalkowskie 2002 5,0
Jaspis Dtuzec Pogorze Kaczawskie 2003 1,2
Jaworek Miegkinia, Winsko Réwnina Sredzka 2001 23,0
Wzgbrza Winskie

Katarzyna Sw. Katarzyna Réwnina Wroctawska 2003 0,4
Ko$cianscy Krakowiany Wzgoérza Trzebnickie 2016 1,6
Maika Mielecin Wzgbrza Strzegomskie 2006 0,6
Stary Wielistaw ~ Stary Wielistaw Kotlina Ktodzka 1988 0,2
Swidnicka Makowice Réwnina Swidnicka 2004 3,7
Winnice Wzgérz Wegrow Wzgébrza Trzebnickie 2008 3,5

Trzebnickich

PK - Park Krajobrazowy

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie informatora DODR Winnice dolnoslgskie (2016),
stron internetowych obiekt6w, ich profili na portalu Facebook. Podziat na mezoregiony
Kondrackiego (1994)

Wina dolnoglaskie z Winnicy Swidnickiej, Winnicy Jaworek, Adorii i Wzgorz Trzeb-
nickich pod wspélna nazwa Wina Slaskie zostaly wpisane na Liste Produktéw Trady-
cyjnych utworzona przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Dodatkowo Winnica
Jaworek, Winnica Swidnicka i Adoria sa cztonkami Europejskiej Sieci Regionalnego
Dziedzictwa Kulinarnego. Natomiast produkty z Winnicy Celtica posiadaja certyfikat
§lezanskiego lokalnego produktu wydawany przez Stowarzyszenie Slezanie.

Udostepnianie turystyczne dolnoslgskich winnic

Wraz ze wzrostem zainteresowania konsumentéw produktami lokalnymi, w tym pol-
skimi winami, zwiekszylo si¢ zapotrzebowanie na informacje na temat tych produktow
i miejsc, gdzie powstaja. Réwnoczesnie wlasciciele winnic poszukiwali dodatkowych
zrodet dochodu oraz mozliwosci promocji swoich win.
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Ryc. 1. Dolno$laskie winnice. A — wjazd do Winnicy Jaworek; B — dawne zabudowania
folwarczne, obecnie hotel i restauracja w Winnicy Jaworek; C - Winiarnia Adoria;
D - pole winoro$li w Winnicy Adoria z widokiem na Sleze; E - Winnica Wzgérza Trzebnickie
(Wegrow); F — gospodarstwo agroturystyczne Agat (fot. E. Pijet-Migon i P. Migon)

W tym celu w wielu winnicach (tab. 2) wprowadzono mozliwo$¢ zwiedzania zar6wno
samych winnic, jak i winiarni, aby przyjezdny mégt dowiedzie¢ si¢ wigcej na temat upraw
winorosli i procesu produkcji win. Zwiedzanie winnic potaczone jest najczesciej z de-
gustacja i mozliwoscia zakupu. Ze wzgledu na wielko$¢ winnic i matg liczbe pracow-
nikéw wszystkie tego typu ustugi mozliwe sa najczesciej po weze$niejszym umowieniu
sie i organizowane dla formalnych lub nieformalnych grup.

Dodatkowe dochody dla winnicy moga przynosi¢ ustugi noclegowe i gastronomiczne
(tab. 3). Ustugi noclegowe réznego standardu oferuje 5 winnic. Winnica Jaworek jako
jedyna posiada obiekt noclegowy o charakterze komfortowego hotelu z restauracja
(ryc. 1 A, B), czynna we wszystkie dni tygodnia. Cztery winnice (Agat (ryc. 1F), De Sas,
Hanna i Anna) oferuja noclegi w gospodarstwach agroturystycznych. Winnica Alvarium
w okresie letnim udostepnia miejsca na namioty lub przyczepy kempingowe. Kolejne dwie
winnice - Celtica i Jakubow, planujq udostepnienie kilku pokoi noclegowych przy wi-
niarniach.
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Tab. 2. Funkcja turystyczna winnic dolnoslaskich
8 g
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Adoria nie nie tak — Patac tak tak tak tak imprezy dla firm
Krobielo-
wice, hotel
Azyl
Agat tak tak nie nie tak tak tak zagroda edukacyjna,
wystawa geolo-
giczna, etykiet
winiarskich, imprezy
tematyczne
Alvarium pole nie tak nie tak tak nie sprzedaz innych
namiotowe produktow
lokalnych
Anna tak nie nie nie nie nie nie zakup produktow
z wlasnego sadu
Celtica w planach nie nie tak tak nie tak spotkania
podroéznicze,
imprezy
De Sas tak na tak tak tak tak tak koncerty, gtownie
zamoéwienie jazzowe
Hanna tak tak nie nie nie nie nie degustacja win
z innych panstw
Jadwiga nie nie nie nie na nie nie od kilku lat
festynach produkcja cydru
Jakubow w planach nie nie nie tak tak nie degustacja lokalnych
produktéw
Jaspis nie nie tak tak tak tak nie warsztaty
ceramiczne
Jaworek tak tak nie nie tak tak tak organizacja imprez,
konferencji
Katarzyna nie nie nie nie nie nie nie brak
Koscianscy nie nie nie nie nie nie nie brak
Maika nie nie nie nie nie nie nie brak
Stary Wielistaw nie nie nie nie nie nie nie brak
Swidnicka nie nie tak - tak - tak tak tak imprezy
Centrum  Centrum kulinarne
Krzyzowa Krzyzowa
Wzgbrz nie nie tak — zamek tak - zamek tak tak nie brak
Trzebnickich Dobra Dobra

Zrédlo: opracowanie wlasne na postawie stron internetowych, wizyt i informaciji
telefonicznych
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Czg$¢ winnic chcee si¢ wyrézni¢ oraz przyciagnaé turystow poprzez organizacje im-
prez zwigzanych z tradycjami i kulturg winiarska. Winnice Agat i De Sas co roku or-
ganizuja szczegdlne wydarzenie — Dzien Swiqtego Marcina - patrona winiarzy (tab. 3).

Bardzo interesujacq inicjatywa Winnicy De Sas jest organizacja koncertéw, glownie
jazzowych, ktore przyciagaja licznych odwiedzajacych. Wizyty znanych muzykéw upa-
mietnia jej wydzielona cze$¢ - Winnica Mistrzéw — gdzie krzewy winne zostaty posadzone
przez wybitnych artystow.

Do tradycji lokalnych i promocji catego regionu (Gory i Pogérze Kaczawskie) — Krainy
Wygastych Wulkanéw - nawigzuja dodatkowe dziatania podejmowane przez wlasciciela
winnicy Agat.

Tab. 3. Jednostkowe produkty turystyczne sktadajace sie na oferte enoturystyczng winnic

Kategoria Charakterystyka Przyktady winnic
Rzecz Wino i inne produkty Istnieje mozliwo$¢ zakupu wina prawie we
regionalne wszystkich winnicach, dodatkowo inne produkty
regionalne mozna kupi¢ w winnicach: Swidnickiej
(sadzonki, konfitura z rézy) Alvarium (miéd, ziota,
wyroby z lawendy), Anna (przetwory z owocéw),
Jadwiga (cydr)
Obiekt Zabytkowe zabudowania Zabudowania winiarni Celtica — dawna gazownia;
winiarni zesp6t folwarczny, w ktérym miesci si¢ hotel
i restauracja w Winnicy Jaworek
Miejsce Pola uprawy winorosli Winnica Adoria, Winnica Swidnicka — mozliwos¢
(obszar) udostepnione do spaceréw  degustacji win wérdd krzewéw winnej latorosli
Ustugi Ustugi noclegowe Winnica Jaworek - hotel i restauracja,
i gastronomiczne, gospodarstwa agroturystyczne — Agat, De Sas,
organizacja imprez Anna
Aktywnosé Zorganizowane zwiedzanie, Winnica Adoria, vaidnicka, Jaworek, De Sas,
potaczone z mozliwoscia Celtica, Alvarium;
degustacji wina, warsztaty ~ tematyczne spotkania (potaczone z degustacjg win
sommelierskie, warsztaty i potraw) poswiecone kulturze réznych panstw
kulinarne, mozliwo$¢ pracy winiarskich — Agat, warsztaty geologiczne — Agat
przy winobraniu
Wydarzenie  zakonczenie winobrania, Winnica De Sas - koncerty jazzowe na terenie
$wieto §w. Marcina - winnicy, Winnica Agat - biesiady przy winie
patrona winiarzy, warsztaty i muzyce, wieczory taneczne, Winnica Celtica
tematyczne - spotkania podréznicze, winnica Agat i de Sas -
Swieto $w. Marcina, Kaczawska Gietda Mineratéw
w winnicy Agat
Szlak Wyznaczona trasa taczaca ~ Dolnoslask Szlak Piwa i Wina

obiekty i wydarzenia

Zrédlo: opracowanie wtasne. Kategorie produktéw turystycznych na podstawie: Kaczmarek,
Stasiak i Wlodarczyk (2005)
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Juz sama nazwa winnicy i produkowanego tam wina pochodzi od mineratu beda-
cego symbolem regionu. Na terenie winnicy jest udostepniona wystawa skat i mineratow
zgromadzonych przez wilasciciela oraz cyklicznie organizuje si¢ tam Kaczawska Gietde
Mineral6w.

Promocja turystyki winiarskiej na Dolnym Slgsku

Turystyka winiarska na Dolnym Slasku jest nowa forma tego rodzaju aktywnosci
w tym regionie, ktora zyskuje coraz wiecej zwolennikéw. Wpisuje sie ona w aktualne trendy
zwigzane zaréwno z zainteresowaniem produktami regionalnymi, turystykq kulinarna,
jak i poszukiwaniem nowych, aktywnych form spedzania czasu wolnego w otoczeniu
przyrody.

Estetyczne walory winnic i ich czesto malownicze potozenie na wzgérzach (ryc. 1D, E)
sg dodatkowym magnesem przyciagajacym turystéw. Nic wiec dziwnego, ze ich foto-
grafie sa wykorzystywane w materiatach promocyjnych miejscowosci i regionow.

Rozwdj enoturystyki i rozszerzanie funkcji turystycznych winnic jest szansa na
powstanie nowych miejsc pracy i rozwo6j gospodarczy regionéw czesto borykajacych sie
z problemami ekonomicznymi (Mazurkiewicz-Pizlo, 2012, 2013), dlatego jest ona pro-
mowana przez Urzad Marszatkowski oraz Dolnoslgski Osrodek Doradztwa Rolniczego
poprzez wydawanie informatoréw, organizowanie festiwali, konferencji oraz szkolen
zwigzanych z produktami regionalnymi i lokalnymi. Jednak zdaniem winiarzy nie ma
wsparcia odgornego w zakresie tworzenia wspoélnego produktu turystycznego, jakim
moglby by¢ szlak wina promujacy wszystkie obiekty. Sa natomiast pewne przejawy od-
dolnych inicjatyw zmierzajacych do wspétpracy pomi¢dzy winnicami i wspélne dziata-
nia promocyjne podejmowane przez Dolnoslaskie Stowarzyszenie Winiarzy i lokalne
organizacje turystyczne.

W 2007 r. z inicjatywy Sekeji Winoro$larstwa Zwiazku Sadownikéw Polskich i Zwigzku
Pszczelarzy Polskich Ziemi Legnickiej utworzono Szlak Winno-Miodowy ,,Grodziec” -
jeden z pierwszych w Polsce szlakéw tematycznych zwiazany z winem (Kosmaczewska,
2008). Wspétprace podjeto ponad 30 gospodarstw agroturystycznych i instytucji. Zada-
niem szlaku byto promowanie wyrobéw lokalnych, gtéwnie miodu i miodu pitnego, ale
takze dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego regionu. Nazwa ,,Grodziec” nawigzywata
do centralnego punktu szlaku — zamku Grodziec, gdzie co roku organizowane byto Swieto
Mtodego Wina, ktérego nazwe w p6zniejszym okresie zmieniono na Agroturystyczne
Swieto Wina i Miodu Pitnego. Szlak ten jednak jest obecnie bardzo skromnie promowany
inie jest typowym szlakiem winiarskim, kladzie sie w nim nacisk na tradycje pszcze-
larskie. Na jego trasie jest tylko jedna winnica.

Zwiedzanie winnic dolno$laskich zostalo wprowadzone do programu wycieczek
przez kilka biur podrézy. Przyktadami takich ofert moga by¢ wycieczki ,Winiarskim
szlakiem po Dolnym Slasku” (program obejmuje wizyty w winnicach Adoria, Celtica
i Jaworek oraz dodatkowo zwiedzanie pobliskich atrakcji turystycznych w Sobotce,
Swidnicy i Srodzie Slaskiej) (Wroctaw City Tour, 2017)

Inne biuro specjalizujace sie w enoturystyce proponuje trzy wycieczki tematyczne
pod hastem ,,Odkryj winiarski Dolny Slask” (Winokultura, 2017), obejmujace programy
»Kawa w Swidnicy, piknik w winnicy”, ,,Géry Sokole. Winne Wedréwki” (potaczenie tu-
rystyki pieszej z degustacja win w stynnym schronisku Szwajcarka), ,Wroctaw. Z winem
po Odrze” (poznawanie Wroctawia od strony rzeki potaczone z degustacja win dolno-



K. KROLIKOWSKA, E. PIJET-MIGON
Mozliwosci rozwoju turystyki winiarskiej na Dolnym Slasku 125

$laskich w czasie rejsu). Przytoczone przyktady pokazuja, ze turystyka winiarska moze
przyczynic sie do uatrakcyjnienia turystyki poznawczej, z ktéra bezposrednio sie taczy,
czy nawet stanowi jej cz¢S¢.

PODSUMOWANIE I WNIOSKI

Dolnos$laskie winnice spetniajg wszystkie wymogi produktu turystycznego, co zna-
lazto swoj wyraz w postaci utworzenia Dolnoslaskiego Szlaku Wina i Piwa. Zostat on po-
wotany przez Stowarzyszenie Winnice Dolno$laskie w partnerstwie z Dolnoslaskim Sto-
warzyszeniem Browaréw Rzemie§lniczych oraz dofinansowany z budzetu Samorzadu
Wojewodztwa Dolnoslaskiego. Szlak utatwia poznawanie kultury browarniczej i winiar-
skiej, degustowanie najsmaczniejszych regionalnych wyrob6w i spotkanie ludzi tworza-
cych winnice i browary rzemieslnicze. Dolnoslaski Szlak Piwa i Wina popularyzuje Dolny
Slask z nowej, nieznanej dotad perspektywy, gdyz region ten nie byt dotychczas kojarzony
z winarstwem. Strategicznym celem projektu jest wielokierunkowa promocja Dolnego
Slaska w sferze turystyki kulturowej, w szczegélnosci kulinarnej w oparciu o regionalne
produkty, jakimi sa wino i piwo. Aby dotaczy¢ do szlaku, winnica powinna by¢ cztonkiem
Stowarzyszenia Winnic Dolno$laskich, legalnie sprzedawaé¢ produkowane przez siebie
wino i umozliwia¢ przeprowadzenie degustacji (https:/www.dspiw.pl/).

Wedlug wytycznych zawartych w miedzynarodowych dokumentach, rozwdéj enotury-
styki powinien spelnia¢ zalozenia turystyki zrownowazonej (np. zgodnie ze wskazaniami
Deklaracji Swiatowej Organizaciji Turystyki; UNWTO, 2016). W wypadku oddziatywania
samych winnic na $srodowisko duzym plusem jest popularno$¢ w Polsce odmian odpor-
nych na mrozy i choroby, dzigki czemu doskonale nadaja si¢ one do upraw ekologicznych
(organicznych). Zaktadajgc i poszerzajac winnice, nalezy uwzgledni¢ wymogi zwiazane z
funkcjonowaniem obszaréw chronionych, np. Natura 2000, czy parkéw krajobrazowych,
ktore przy okazji sa dodatkowa atrakeja turystyczna. Zabudowania gospodarcze powinny
uwzgledniac¢ lokalne tradycje architektoniczne i by¢ wkomponowane w krajobraz, czego
dobrym przykladem jest Winnica Jaworek. Ruch turystyczny w dolnoslgskich winni-
cach na razie nie powinien by¢ szkodliwy dla §rodowiska i spotecznosci lokalnej, gdyz
obiekty te sa mate i dopiero rozpoczynaja swoja ,,przygode” z turystyka. Na pewno warto
wziaé pod uwage spoteczno-ekonomiczne cele rozwoju zréwnowazonego, czyli korzysta¢
w gastronomii z lokalnych produktéw (co niewatpliwe zwieksza atrakcyjnos¢ oferty dla
turystyki kulinarnej), wspétpracowaé z miejscowymi kwaterodawcami (np. umieszczac
na stronach www link do ich oferty), angazowac sie w lokalne inicjatywy kulturalne i edu-
kacyjne oraz promowac walory przyrodnicze regionu (czego $wietnym przyktadem jest
Winnica Agat).

Nalezy tez pamieta¢ o zatrudnianiu ludno$ci miejscowej, o ile jest taka mozliwosé¢
i potrzeba, na uczciwych zasadach. Wigkszos¢ wtascicieli winnic to pasjonaci o wyso-
kiej $wiadomosci i wrazliwo$ci regionalnej, a nie producenci nastawieni na wielki
zysk, zatem sg najwazniejszym zasobem badz kapitatem ludzkim w rozwoju turystyki
winiarskiej w duchu slow tourism, czy rozwoju zrownowazonego.
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ABSTRACT

Prospects for wine tourism development in Lower Silesia

Background. The purpose of the article was to present an initial assessment of Lower Silesian
vineyards in terms of their activity within wine tourism. The tourist function and facilities of
Lower Silesian vineyards, as well as associated individual tourist products in their enotourist
offer were analysed. Material and methods. On the basis of the collected information and the
analysis of the directions and conditions of enotourim development in Poland and worldwide,
including the guidelines included in international documents, the opportunities of wine tourism
development in Lower Silesia were discussed. Vineyards’ websites and Facebook profiles, as well
as vineyard visits served as the basic source of information. If necessary, the representatives of
vineyards were contacted directly in order to complete data. The vineyards for analysis were
selected on the basis of the brochure ‘Vineyards of Lower Silesia’ published by the Lower Silesian
Agricultural Advisory Centre (DODR), which is currently the basic promotion material concerning
winemaking in the region. Results. Lower Silesian vineyards meet all the requirements of a tourist
product. This was reflected in the creation of the Lower Silesian Beer and Wine Trail in 2018,
whose aim is to promote the local products and the region itself. Conclusions. According to the
guidelines included in the international documents, the development of enotourism should
meet the assumptions of sustainable tourism.

Key words: vineyards, tourist facilities, wine trails



